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Sponsorizzazioni:
uffici in pressing
Sui costi «eccessivi»

in Norme e tributi » pagina 1

Controlli. Il nuovo filone di verifiche punta a evidenziare la natura antieconomica delle operazioni in base al rapporto tra utile e oneri sostenuti

Fisco in pressing sulle sponsorizzazioni

Le Entrate contestano i costi pubblicitari «eccessivi» recuperando le imposte dirette e I'lva
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ACURADI
Antonio Iorio

mm Sponsorizzazionie pubblici-
ta "antieconomiche"” sottolalen-
tedelfisco. Equestoil nuovofilo-
ne di indagini che sta interessan-
do atappeto intere regioni di Ita-
lia.L’iniziativa & partita dallaEmi-
liaRomagna, ma pare interessare
anche altre regioni, come Mar-
che, Umbria e Toscana.

Non & la prima volta che le
sponsorizzazioni vanno sotto
la lente del fisco: in passato, in
molti casi, sono state scoperte
frodi, anche ingenti, collegate
all’emissione di fatture per ope-
razioni inesistenti. Questa volta
invece, l'agenzia delle Entrate
non contesta Deffettivita
dell’'operazione, malasuaantie-
conomicita, in altre parole ritie-
ne che queste spese siano soven-
te inutili (in tutto o in parte) per
gli obiettivi aziendali.

1l percorso di indagine parte
dai dati risultanti dall’elenco
clienti (e quindi fatture emesse)
degli enti non commerciali e as-
sociazioni sportive dilettantisti-
che. Questi soggetti determina-
no il reddito e I'Tva forfettaria-
mente. Le imprese che ricevono
lefatture,invece,deduconoordi-
nariamente le imposte. Da qui, al-
meno potenzialmente, pud nasce-
rel’interesse dichiricevelafattu-
ra a richiedere la certificazione
diimportisuperioririspettoal va-
lore della prestazione.

1’Agenzia, una volta eseguito
lo screening, si & mossa sul di-
chiarato presupposto che «appa-
re poco credibile rinunciare a
parte del profitto aziendale per
corrispondere somme ad asso-
ciazioni ed enti per sponsorizza-
zioni e/0 pubblicitj, talvolta an-
che incomprensibili se riferite
all’attivita esercitata e alla clien-
teladello sponsor,enoningrado
difavorire'incremento del fattu-
rato, anche in considerazione
dei luoghi in cui la pubbliciti o
sponsorizzazione viene esegui-
ta,ed il numero limitato e tipolo-
giadegli spettatori che assistono
all’evento sportivoy.

A questo punto, i costi esami-

30/1nmwrsano

nati vengono ritenuti antiecono-
micie,quasi per intero, indeduci-
bili per difetto del requisito diine-
renza, per le seguenti ragioni:

® entita del costo, ritenuto ele-
vato;

® sproporzione del costorispet-
to all’utile conseguito nello stes-
so periodo di imposta.

11 costo viene ritenuto elevato
facendoriferimento:

m ad altre forme pubblicitarie, ri-
tenute dall’amministrazione pil
incisive e meno onerose (ma, a
questo proposito, l'ufficio non
precisa quale siano tali forme né
il loro costo);

malle fatture emesse dallamedesi-
ma associazione ad altre impre-
se, diimporto inferiore;
mallamancataproduzione da par-
te del soggetto sottoposto al con-
trollo di documentazione atte-
stante’avvenuta sponsorizzazio-
ne/pubblicita.

Relativamente alla spropor-
zione del costo, invece, gli accer-
tamenti confrontano l'utile con
le spesein questione, ed eviden-
ziano che la societd avrebbe in-
credibilmente rinunciato a un
profitto per destinarlo a «un’atti-
vita senza prospettive concrete
diritorno pubblicitario, concre-
tizzando quindi un comporta-
mento chiaramente antiecono-
mico».L’ufficioritiene quindi in-
deducibili tali costi e indetraibi-
lelarelativalvanella percentua-
le dell’8o% calcolata sullutile
che sarebbe stato conseguito in
assenza delle spese (si vedano
gli esempi in pagina).

Questi accertamenti pongono
unaquestione difondo che proba-
bilmente va anche al di 14 della
sindacabilita delle scelte impren-
ditoriali da parte del fisco. Nella
specie, infatti, I'ufficio ritiene ad-
dirittura scontato che la societa
non possa "sbagliare” un investi-
mento pubblicitario né che possa
effettuarlo sullabase divalutazio-
ni diverse dal mero confronto
(peraltro a posteriori) tra costo e
utile di quell’anno. Occorre poiri-
cordare che l'ufficio interviene a
distanza di anni ed & semplice
trarre dei giudizi sui dati di bilan-

cioe quindi, inultima analisi, con-
frontare quanto speso e quanto
guadagnato. L'imprenditore, in-
vece, quando assume determina-
te decisioni, non conosce l'utile
che conseguird quell’anno né,
tantomeno, quanto economica-
mente possafruttargliun investi-
mento in pubblicita.
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mm La difesa del contribuente in
sede contenziosa dovra essere,
nel merito, principalmente volta
aconfutare il quadro di antiecono-
micitaeillogicita dellascelta pub-
blicitariae di sponsorizzazione ef-
fettuata, come emerge dall’avvi-
sodiaccertamento.

Ingenerale & buonaregolacon-
servare sempre i documenti circa
lavvenuta sponsorizzazio-
ne/pubblicita: foto di eventi, di
striscioni, di tabelloni, di magliet-
te, eccetera.

Occorrerapoievidenziare che
tutte le affermazioni dell'ufficio
sono svolte a posteriori quando i
dati dibilancio sono gia stati con-
seguiti e dichiarati, mentreil con-
tribuente -almomento dellascel-
ta-non conosceva ancorairisul-
tati finali. Vi & poi da ricordare
che T'utile confrontato dall’uffi-
cio tiene conto di tutti i costi,
compresiicompensidegliammi-
nistratori: per cui nella maggior
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parte dei casi - trattandosi di so-
cietd aristretta base azionaria - i
soci sono anche amministratori,
con la conseguenza che occorre-
rebbe considerare anche i com-
pensiche giai soci/amministrato-
rihanno trattoin quell’anno. Inol-
tre, se proprio e necessario porre
aconfronto deidati, allora sareb-
be pitilogico far riferimento airi-
cavi dei vari esercizi.

Bisogna poi far comprendere
le ragioni che hanno spinto a ri-
volgersi aquelladeterminata for-
ma pubblicitaria e perché essa

[¢]
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non & cosli esosa e inutile come
sostenuto dall’ufficio. Tali spe-
se, ad esempio, possono avere
anche altre utilita non immedia-
te: accreditamento del brand a
lunga scadenza, influenza indi-
rettasulla clientela.

Si pensi poiatuttiicasiin cuisi
trattadiassociazioni che operano
in piccoli centri e il cui sostenta-
mento dipende proprio da quella
determinata forma pubblicitaria.
Anche se apparentemente I'attivi-
tasvolta e 'immagine dell'impre-
sa non potrebbe essere favorita

- NOI E GLI ALTRI
Sponsor

GERMANIA
Icostisostenutidalle imprese
per le sponsorizzazioni sono
deducibilidal reddito
imponibile. Ma adifferenza
deglialtri PaesiUe, incasodi
grupposocietario, i costisono
riconosciuti per intero soltanto
alla controllante, a prescindere
dall’effettivosostenimentoe
dall’eventuale beneficio
derivante dalla
sponsorizzazione

Sl

REGNO UNITO

I costi per le sponsorizzazioni
sono generalmente deducibili
per intero dal reddito
imponibile d’impresa, ma
sono assoggettati insede di
dichiarazioneaunveroe
propriotest pervalutare la
lorototale ed esclusiva
inerenzaalla tipologiadi
attivita svolta dall’impresa

dadettaforma pubblicitaria, il fat-
to di aiutare un’associazione po-
trebbe comunque far conseguire
un beneficio alla societa stessa.
Vipossono poi essere altre ragio-
ni non intercettate dall’ufficio: si
pensi alla tipologia di pubblico
che partecipa alle competizioni
che puo avere una rilevanza non
solo quale potenziale cliente di-
rettodello sponsormaanche peri
familiari e gli amici.
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Attacco e difesa

00
' Anniversario

IL PERCORSO INVESTIGATIVO DELLE ENTRATE

01| L'OPERAZIONE

Glienti non commerciali e associazioni sportive
dilettantistiche emettono fatture per
sponsorizzazioni a favore imprese commerciali,
che poideduconoil costo e detraggono I'lva

02 | ILCONTROLLO

Esaminato I'elenco clienti e fornitori, 'Agenzia
contesta la sproporzione tra spese per pubblicita
esponsorizzazione e utile dello stesso anno

GLI ESEMPI

«La Alfa Srl costruisce contatori per luce,
acqua e gas, e ha ricevuto per I'anno 2006
fatture per 60.000 euro pili Iva dalla

As Amatori Volley per pubblicita

e sponsorizzazioni

= LaAlfa Srlper 'anno 2006 ha conseguito un utile
di70.000 euro

*Secondo 'Agenzia é antieconomico ridurre
I'utile di quasi la meta per spese di pubblicita
e sponsorizzazione, anche in rapporto alla
scarsa rilevanza dell’associazione e
all’attivita svolta dall'impresa. Per le Entrate
si puo riconoscere per spese di pubblicita e
rappresentanza il solo 20% dell'utile
conseguito in assenza della fattura

+70.000(utile) + 60.000 (fattura
dell’associazione) = 130.000 euro (nuovo utile
conseguibile)

* 20% di 130.000 euro=26.000 euro (costo
deducibile)

+60.000(fattura per sponsor) - 26,000 (20%
riconoscibile) = 34.000 euroripresa a tassazione
aifinidelleimposte sui redditie 6.800 ripresa a
tassazionelva

«LaBeta Srlripara trattori agricolie haricevuto
per'anno 2006 fatture per 50.000 euro piti Iva
dalla Basket Premier Associazione sportiva per
pubblicita e sponsorizzazioni

«LaBeta Srlper I'anno 2005 ha conseguito un utile
di40.000euro

«Secondo|'Agenzia é antieconomico ridurre l'utile
dioltre la meta per spese di pubblicitae
sponsorizzazione anchein rapporto alla scarsa
rilevanza dell’associazione e all’attivita svolta
dall’impresa. Per le Entrate si pud riconoscere per
spese di pubblicita e rappresentanzail solo 20%
dell'utile conseguitoin assenza dellafattura

« 40,000 (utile) + 50,000 (fattura
dell’associazione) = 90.000 euro {(nuovo utile
conseguibile)

= 20% di 90.000 euro= 18,000 euro (costo
deducibile)

+50.000 (fattura per sponsor) - 18.000 (20%
riconoscibile) = 32.000euro ripresa a tassazione ai
fini delle imposte sui redditi e 6.400ripresaa
tassazioneIva

IL PERCORSO DIFENSIVO DEL CONTRIBUENTE

01 | ILFATTORETEMPO

Nell’anno in cui sostiene la spesa per
sponsorizzazioni, il contribuente non conosce
ancora l'utile che conseguira: il controllo,
invece, é effettuato ex post

02 | ICOMPENSI DEGLI AMMINISTRATORI
Poiché l'utile dell’'esercizio tiene conto di tuttii
costi, compresiicompensi degli
amministratori, se si tratta di societa a ristretta
base azionaria e i soci sono anche
amministratori, per il calcolo di antieconomicita
vanno aggiunti all'utile anche i compensi

03 | ILCONFRONTO CONIRICAVI
Il confronto, per una valutazione di
antieconomicita, andrebbe svolto con i ricavi

dell’esercizio e di quelli successivi e non con
l'utile (rilevanza, ad esempio, di determinati
costisostenuti che hanno ridotto l'utile)

04 | LAMOTIVAZIONE

Ilcontribuente pud spiegare i motivi per i quali
una pubblicita/sponsorizzazione risulta
importante per 'attivita dell’azienda

(ad esempio, tipologia di pubblico coinvolto)

05 | LEPROVE DIUTILIZZO

Il contribuente pud dar prova delle avvenute
sponsorizzazioni (foto di eventi, di striscioni, di
tabelloni, di magliette con la denominazione
dell’azienda) o ancora copia delle fatture per
I'acquisto/produzione di tale materiale che
riporti anche la denominazione dell’azienda



